Nazwa Wydziatu

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spoteczne;j

Nazwa jednostki prowadzace;j
modut

Instytut Przedsi¢biorczosci

Nazwa modutu ksztalcenia

Marketing sportowy

Kod modutu WZ.KZT. 067.S
Jezyk ksztatcenia polski
Efekty ksztalcenia dla modutu | Wiedza

ksztalcenia

Student zna znaczenie fundamentalnych doktryn
gospodarczych i koncepcji organizacji, postugujac
si¢ terminologia nauk ekonomicznych i
spolecznych na rozszerzonym poziomie,

zna ogoblne 1 wybrane szczegdtowe zasady
tworzenia i rozwoju réznych form dziatalnos$ci w
sporcie,

wyjasnia zadania r6znych podmiotéw oraz
instytucji funkcjonujacych w obszarze organizacji
oraz instytucji sportowych,

posiada wiedze dotyczacg podstaw i1 znaczenia
procesOw restrukturyzacyjnych i odnowy
organizacji dziatajacych w sporcie,

na konkretnych przyktadach rozpoznaje
podstawowe motywy zachowan biznesowych w
sporcie.

Umiejetnosci

Student, posiada umiej¢tno$é stosowania w pracy
lub nauce zaawansowanej wyspecjalizowanej
wiedzy z okreslonego obszaru nauk o zarzadzaniu
(w powiazaniu ze specjalno$cia),

posiada umiejetnosci samodzielnego
podejmowania dziatalnosci gospodarczej lub
spotecznej w sporcie,

pracujac w grupie, przygotowuje koncepcj¢ model
oraz strategii marketingowej dla nowego
przedsiewziecia Sportowego,

przygotowuje i prezentuje przed publiczno$cia
projekt planu strategii marketingowej dla
organizacji sportowej, odnoszgc si¢ do
dotychczasowego dorobku nauki i praktyki w tym
wzgledzie..

Kompetencje spoteczne

Student ma $wiadomos¢ przemian zachodzacych w
srodowisku organizacji sportowych oraz otoczeniu
instytucjonalnym 1 zwigzanej z tym koniecznosci
ciaglego uaktualniania wiedzy i umiejgtnosci,
realizuje powierzone mu zadania w ramach
podziatu pracy w zespole odpowiedzialnym za




przygotowanie konkretnego projektu strategii
marketingowej organizacji sportowej,

e podejmuje proby rozwigzania dostrzeganych
problemow zakresie prowadzenia dziatalnosci w
sporcie, odwotujac si¢ do dorobku oraz
przyktadow najlepszych praktyk w tym wzgledzie.

Typ modutu ksztatcenia
(obowiazkowy/fakultatywny)

obowiazkowy

Rok studiow

I
stacjonarne studia Il stopnia

Semestr

Imi¢ i nazwisko osoby/os6b
prowadzacych modut

Mgr Wojciech Ston

Imi¢ 1 nazwisko osoby/osob
egzaminujgcej/egzaminujgcych
badz udzielajacej zaliczenia, w
przypadku gdy nie jest to
osoba prowadzaca dany modut

Sposob realizacji

Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne 1
dodatkowe

Studenci powinni posiada¢ podstawowag wiedze
teoretyczng z zakresu nauk o zarzadzaniu oraz
praktyczna znajomo$¢ prawidtowosci i problemow
funkcjonowania podmiotow gospodarczych.

Rodzaj 1 liczba godzin zajec¢
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i
studentow, gdy w danym
module przewidziane sg takie
zajecia

Konwersatorium: 30 godzin / stacjonarne.
Wyjscie ze studentami poza teren budynku do Tauron
Arena Karkow

Liczba punktow ECTS 3
przypisana modutowi
Bilans punktow ECTS Uczestnictwo w zajeciach konwersatoryjnych: 30

godzin

Przygotowanie do zaje¢ (W tym szczegoélnie do zajeé
poswieconych realizacji poszczegdlnych etapow
konstruowania strategii marketingowej): 10 godzin
Przygotowanie projektu strategii marketingowej: 30
godzin

Przygotowanie prezentacji projektu strategii
marketingowej: 10 godzin

Laczny naktad pracy studenta wynosi 80 godzin, co
odpowiada 3 punktom ECTS




Stosowane metody
dydaktyczne

e metody problemowe:
o wyktad konwersatoryjny
o metody aktywizujace:
= metoda analizy przypadkow
(case study)
= dyskusja dydaktyczna
e metody praktyczne
o metoda projektow
o ¢wiczenia przedmiotowe

Metody sprawdzania i kryteria
oceny efektow ksztatcenia
uzyskanych przez studentow

Studenci sg oceniani na podstawie uczestnictwa i
aktywnos$ci na zajeciach oraz realizacji zespotowych
projektow strategii marketingowych. Dodatkowe
kryteria oceny stanowig: terminowo$¢ wykonania
poszczegblnych etapow konstruowania strategii
marketingowej oraz dostosowanie si¢ do wymagan
dotyczacych sposobu ich wykonania, okreslonych
przez prowadzacego zajgcia.

Sprawdzanie stopnia osiggania zatozonych efektow
ksztatcenia bgdzie realizowane w ramach ocen
ksztattujacych:

- dyskusja w trakcie zaje¢ pozwalajaca migdzy innymi
na zdiagnozowanie stopnia zrozumienia i przyswojenia
przekazywanych tresci oraz na biezaca kontrolg
poprawnosci terminologicznej wypowiedzi studentow,
- konsultacje projektu zespotowego strategii
marketingowej,

oraz w ramach oceny podsumowujace;j:

- koncowa ocena zespotowo przygotowanego projektu
strategii marketingowej; oceniane sg nastgpujace
elementy projektu:

okreslenie celow proponowanego przedsiewziecCia,
podstawowe elementy strategii marketingowej oraz
zapewnienie zasobow 1 warunkéw jej wdrozenia w
organizacji sportowej, zespotowa prezentacja projektu
strategii marketingoweyj.

Forma i warunki zaliczenia
modutu, w tym zasady
dopuszczenia do egzaminu,
zaliczenia, a takze forma 1
warunki zaliczenia
poszczegolnych zajeé
wchodzacych w zakres danego
modutu

Zaliczenie na oceng.
Warunkiem uzyskania zaliczenia konwersatorium jest
uczestnictwo 1 aktywny udziat w zajeciach oraz
wykonanie i zaliczenie zespolowego projektu strategii
marketingowej. Ocenie podlega:
- obecnos¢ 1 aktywny udziat w zajeciach (w tym
szczegblnie w zajeciach poswigconych przygotowaniu
poszczegolnych etapow strategii) — 30 pkt.
- finalny projekt strategii marketingowej - 70 ECTS
pkt., w tym:
e okreslenie celéw proponowanych dziatan
polaczone z krytyka aktualnie panujacych
uwarunkowan - 10,



http://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=Metoda_przypadk%C3%B3w&action=edit&redlink=1
http://pl.wikipedia.org/wiki/Metoda_projekt%C3%B3w

e kompletno$¢ przygotowanej strategii
marketingowej oraz mozliwo$¢ jej realizacji -
10,

e okreslenie sposobu realizacji strategii
marketingowej w ramach proponowanego
modelu biznesowego- 10,

e zdefiniowanie roli 1 znaczenia zespotu
uwzglednionego w modelu biznesowym — 10,

e odniesienia do dorobku innych dyscyplin - 5,

e 0sadzenie przygotowanej strategii
marketingowej w rzeczywistosci sportowej z
uwzglednieniem jej potencjalnych zmian w
przysztosci - 5,

e publiczna zespotowa prezentacja projektu
strategii marketingowej — 10

e terminowos¢ realizacji projektu strategii
marketingowej - 10

Skala ocen:
0-51 ndst
52-61 dst
62-71 +dst
72-81 db
82-91 +db
92-100 bdb

Tresci modutu ksztalcenia

Koncepcja wspotczesnego sportu 1 jego
uwarunkowania. Relacje miedzy sportem a
biznesem, marketing przez sport, profesjonalizacja
i komercjalizacja sportu.

Charakterystyka rynku sportu. Specyficzne cechy
rynku sportu, kluby sportowe jako podmioty
prowadzace dziatania marketingowe, pierwotny a
wtoérny rynek sportu.

Produkty sportu. Infrastruktura sportu, produkty
klubowe, merchandising, marka organizacji
sportowych i strategie marki.

Promocja organizacji sportowych. Charakterystyka
i zakres dziatan promocyjnych, formy promocji
stosowane przez organizacje sportowe,
wykorzystywanie medidow w promocyjnej
dziatalnosci marketingowe;j.

Sponsoring sportu. Charakterystyka sponsoringu
sportu i jego uwarunkowania, zakres decyzji
podejmowanych przez sponsora, oferta
sponsoringu.

Wykaz literatury podstawowej
1 uzupetniajace;,
obowigzujacej do zaliczenia
danego modutu

Literatura podstawowa:

1.

2.

Andrzej Sznajder, Marketing sportu, PWE,
Warszawa 2011

Matgorzata Bednarczyk (red.), Przedsigbiorczo$¢ w
zarzadzaniu sportem. Studium przypadkow,




Fundacja dla UJ, Krakéw, 2009

Literatura uzupeltniajaca:

1.

Bogdan Sojkin, Zygmunt Waskowski (red.),
Zarzadzanie polskim sportem w gospodarce
rynkowej, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan, 2011
Adam lIzydorczyk, Marketing w systemie kultury
fizycznej, Polska Konfederacja Menedzerow
Sportu, Warszawa, 2003

Ryszard Panfil, Zarzadzanie produktem klubu
sportowego, Wyzsza Szkota -Edukacja w
Sporcie, 2005

Kazimierz Perechuda, Zarzadzanie marketingiem w
organizacji sportowej, Wydawnictwo Maraton,
Bielsko-Biata, 2003

Wymiar, zasady i forma
odbywania praktyk, w
przypadku, gdy program
ksztalcenia przewiduje

praktyki




