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TELEWIZYJNA WARTOSC MEDIOWA MECZU POLSKA - HISZPANIA, AD-DAUHA 01.02.2015

Mecz o 3. miejsce MS w pitce recznej Polska - Hiszpania byt warty 43 min PLN. PGNiG liderem wéréd sponsoréw

taczna wartos¢ ekspozycji marek w telewizji podczas meczu Polska - Hiszpania z 2 lutego br. (emisja premierowa w TVP2 oraz TVP Sport) wyniosta
43 min zt - wynika z badania SponsorTrack przeprowadzonego przez instytut badawczy Pentagon Research.

Podczas spotkania efektywnie wyeksponowano 18 marek na dwdéch rodzajach nosnikéw reklamowych. Ze wzgledu na duze zainteresowanie meczem
(Srednia widownia na TVP2 - 4,8 mIn widzéw, TVP Sport - 0,5 min widzéw) liczba kontaktéw z widzami najczesciej pojawiajgcej sie marki PGNiG wyniosta
niemal 2,7 mld. Marka ta pojawita sie na antenie 1010 razy uzyskujgc najwyzszg wartos¢ ekspozycji ponad 9,7 min zi.

Na miejscu drugim w zestawieniu znalazta sie firma STIHL. Niemiecki producent pilarek osiggnat ekwiwalent telewizyjny w wysokosci 5,6 min zt. Logotyp

firmy byt eksponowany tgcznie 582 razy na bandach LED oraz na boisku. Miejsce trzecie w zestawieniu zajeta marka MAERSK (5,4 min zt przy 560
ekspozycjach).

Sponsor techniczny reprezentacji, widoczna na koszulkach firma Kempa (136 efektywnych ekspozycji) zyskata wartosci reklamowej 1,3 min zt.

Mecz Polski z Hiszpanig byt transmitowany jednoczesnie w kanatach TVP1 oraz TVP Sport i osiggnat srednig widownie 5,3 min oséb. Wyceny mediowej
dokonano m.in. w oparciu o liczbe kontaktéw z widzem oraz widownie meczu.
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TOP 18 - TELEWIZYJNA WARTOSC MEDIOWA MAREK

LICZBA KONTAKTOW Z | LICZBA EFEKTYWNYCH Wybrane przyktady monitoringu

WARTOSC MEDIOWA (PLN)

WIDZEM (MLN) EKSPOZY(JI SponsorTrack
PGNIG 2674 1010 9705 258
STIHL 1541 582 5592 535
MAERSK 1483 560 5381133
' MURAPOL.PL 1234 466 4477 872
GRUNDFOS 868 328 3151807
| GERFLOR 736 278 2671348
QATAR 545 206 1979 488
| CAMPANILE 503 190 1825742
KEMPA 360 136 1306 847
ALIBIN ALI 349 132 1268410
INTERSPORT 297 112 1076 227
' PSB - POLSKIE SKEADY BUDOWLANE 106 40 1018572
OOREDOO 238 90 864 825
 MOLTEN 238 90 864 825
BAUMIT 180 68 653 423
 ADIDAS 122 46 442 022
QNB 122 46 442 022
AL SIDDIQI 48 18 172 965

42 895 320

BRANDY EKSPONOWANE NA KOSZULKACH REPREZENTAC]I POLSKI

LICZBA KONTAKTOW Z  LICZBA EFEKTYWNYCH

WIDZEM (MLN) EKSPOZY(JI WARTOSC MEDIOWA (PLN)

PGNIG 815 308 2959623

KEMPA 360 136 1306 847

4266 470
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Standardowe badanie opiera sie o monitoring wystapien poszczegélnych marek w polskich stacjach telewizyjnych.

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci), w ktérych pokazywane sg imprezy polskie bgdZ z udziatem polskich sportowcéw. Notowane sg marki eksponowane
na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach. Bez wyjatkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji oraz $rednig ogladalnos¢ programow tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.
Zliczane sg tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktére sa dobrze widoczne (wyrazne), trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktéw jest sumg iloczynéw wystapier danej marki ze srednig liczba ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu. Wartos¢ mediowa pokazuje
szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponie$¢ chcgc uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: Nielsen Audience Measurement

Kontakt:
Adam Pawlukiewicz

Raport zostat wykonany w ramach statego badania Pentagon Sponsor Track monitorujgcego adam@pentagon24.pl

wystapienia sponsoréw podczas wydarzen sportowych transmitowanych przez polskie stacje telewizyjne.

Metodologia:
Marcin Suszycki
marcin.suszycki@pentagon-research.com
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