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Technologie mobilne

Kod modutu
Jezyk ksztalcenia Polski
Efekty ksztatcenia dla modutu Cel

ksztalcenia

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentdw z nowoczesnymi
technologiami mobilnymi i ich mozliwosciami
aplikacyjnymi wykorzystywanych w zarzadzaniu.
Celem jest takze wyposazenie studentéw w umiejetnosci
postugiwania si¢ nowoczesnymi narz¢dziami

i instrumentami marketingowymi organizacji z zakresu
technologii mobilnej.

Wiedza

Student potrafi szczegdtowo scharakteryzowa¢ wybrane
metody oraz techniki zakresu technologii mobilnej, w tym
zwlaszcza jest w stanie opisac specyficzne cechy systemow
mobilnych, jak rowniez scharakteryzowa¢ urzadzenia
mobilne, a takze zna podstawowe techniki lokalizacji
uzytkownikow mobilnych (historyczne i najnowsze
osiagnigcia techniki).

Umiejetnosci

Student potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do
rozwigzania przypadkoéw, ktore wymagajg znacznej
samodzielnosci w podejmowaniu decyz;ji.

Kompetencje spoteczne

Student zna narzedzia i instrumenty technologii mobilnej
oraz potrafi si¢ nimi postugiwa¢ w pracy indywidualne;j i
zespolowe;.

Typ modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

Fakultatywny

Rok studiéow

2 rok studia stacjonarne

Semestr

3

Imig i nazwisko osoby/o0sob
prowadzacych modut

mgr Sebastian Grabowski
mgr Joanna Cebulak

Imi¢ i nazwisko osoby/0sob
egzaminujacej/egzaminujacych badz
udzielajgcej zaliczenia, w przypadku
gdy nie jest to osoba prowadzaca dany
modut

Sposob realizacji

Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu nauczyciela
akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne i dodatkowe

Znajomo$¢ podstaw informatyki

Rodzaj i liczba godzin zajec
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu nauczyciela
akademickiego i studentow, gdy w
danym module przewidziane sg takie
zajgcia

konwersatorium: 30 godzin




Liczba punktéow ECTS przypisana
modutowi

3

Bilans punktow ECTS

Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30 godzin

Udziat w kolokwium zaliczeniowym (wtacznie z
konsultacjami po kolokwium): 2 godziny
Przygotowanie do zaliczania: 20 godzin

Czytanie literatury dodatkowej i przyswojenie nowej
wiedzy: 30 godzin

Laczny naktad pracy studenta wynosi 82 godzin, co
odpowiada 3 punktom ECTS.

Stosowane metody dydaktyczne

Wyktad tradycyjny, ¢wiczenia laboratoryjne, analiza
przypadkow, symulacje, techniki kwestionariuszowe

Metody sprawdzania i kryteria oceny
efektow ksztalcenia uzyskanych przez
studentow

Kontrola etapu osiggania przez studenta zatozonych efektow
ksztatcenia bedzie realizowane przy zastosowania dwoch
metod  sprawdzajacych:  oceny  ksztaltujacej oraz
podsumowujace;j.

1. Ocena ksztaltujaca, poprzez narzedzia w postaci:

a. Dyskusji w trakcie ¢wiczen laboratoryjnych, w
tym takze realizowanych w ramach zaje¢
studiow przypadkow

b. Konsultacji projektu grupowego w trakcie jego
realizacji

2. Ocena podsumowujaca, poprzez narzedzia w postaci:
a. Koncowej oceny projektu grupowego wedtug

kryteriow:
e formalnych: (terminowos$¢ wykonania,
kompletnos¢, poprawnos$¢ jezykowa,

poprawnos¢ wykorzystania zrodel, estetyka,
jakos¢ prezentacji)

e merytorycznych (czytelnos¢ i kompleksowosé
analizy kontekstu projektowanego rozwigzania,
innowacyjno$¢ proponowanego rozwigzania,
rzetelnosé i kompleksowos¢ analizy
uwarunkowan wdrozeniowych, warto$¢
wnioskow 1 rekomendacji wdrozeniowych,
przygotowanie merytoryczne zespotu podczas
prezentacji)

b. Zaliczenie koncowe w formie testu obejmujace
materiat z zaje¢ oraz przestudiowang literature.

Forma i1 warunki zaliczenia modutu, w
tym zasady dopuszczenia do egzaminu,
zaliczenia, a takze forma 1 warunki
zaliczenia poszczegolnych zajeé
wchodzacych w zakres danego modutu

Kolokwium, przygotowane w formie testowej, jak réwniez
rozwigzywanie zadan praktycznych; obejmuje material z
wyktadow i lektury obowigzkowe;.

Kolokwium pisemne — pytania problemowe. Czas: 45
minut.

Test uwaza si¢ za zaliczony w przypadku odpowiedzi na
postawione pytania w co najmniej 60%, co jest
réwnoznaczne z uzyskaniem oceny dostatecznej lub
WYZSZej.

Uzyskanie zaliczenia przedmiotu na podstawie zdobytych
punktow z wejsciowek i sprawozdan - razem 30 pkt.
Skala ocen:

bdb: 27-30 pkt.,




db+: 24-26.5 pkt.,

db: 21-23.5 pkt.,

dst+: 18-20.5 pkt.,

dst: 15-17.5 pkt.,

ndst: 0-14.5 pkt.

Dopuszczalne jest nieusprawiedliwione opuszczenie 2 zajec,
Mozliwe jest odpracowanie usprawiedliwionej nieobecnosci
na zajeciach.

Tresci modulu ksztalcenia

Technologia mobilna — historia i rozwdj, podstawowe
pojecia.

System  marketingu mobilnego  wedlug tradycyjnej
koncepcji 4P.

Istota marketingu mobilnego — marketing 2.0+.

Wptyw technologii mobilnej na dziatania marketingowe.
Znaczenie technologii mobilnej na pozycje konkurencyjng.
Systemy satelitarne i nawigacyjne.

Rynek IT — znaczenia i rozwoj.

Internet mobilny oraz telefonia komérkowa — stan obecny i
perspektywy rozwoju.

Systemy baz danych w technologiach mobilnych
(zastosowanie relacyjnych baz danych w technologiach
mobilnych, administrowanie mobilng baza danych, obsluga
bazy danych z poziomu aplikacji mobilnej).

Aplikacje mobilne (analiza przyktadowych funkcjonujacych
aplikacji mobilnych).

Media i platformy spoteczno$ciowe (analiza zachowania
klientow, jako uczestnikow mediow spotecznosciowych).

Geolokalizacja — zastosowanie (wykorzystanie GPS w
urzadzeniach mobilnych, planowanie trasy z poziomu
komputera 1 urzadzenia mobilnego, synchronizacja
wyznaczonej trasy z urzadzeniem mobilnym, geotagowanie
zdjeé).

Zastosowanie technologii mobilnej oraz narzedzi i
instrumentéw marketingu mobilnego w zarzadzaniu.

Tworzenie warto$ci za pomocg technologii mobilnej oraz
narzedzi i instrumentow marketingu mobilnego.

Informatyczne systemy zarzadzania.
Obstuga strony internetowej ( eCommerce, eFakturowanie,

Google  AdWords, Telefonia internetowa  VolIP,
telekonferencje).




Komputerowe Systemy Rezerwacji — CRS oraz Globalne
Systemy Dystrybucji w praktyce.

Case study (analiza przypadku dziatania przedsi¢biorstwa w
zakresie technologii mobilnej oraz marketingu mobilnego w
celu wzmocnienia pozycji konkurencyjnej).

Zagadnienia bezpieczenstwa informacji z punktu widzenia
przedsiebiorcy i klienta (Ochrona: dostgpnos$ci, doktadnosci
i poufnosci, podpis elektroniczny, przechowywanie danych,
tajemnica korespondencji, ptatnosci elektroniczne).

Potencjalne mozliwosci rozwoju technologii mobilnych —
szanse i zagrozenia.

Wykaz literatury podstawowej i
uzupetniajacej, obowigzujacej do
zaliczenia danego modutu

Literatura podstawowa:

1. Sznajder A., Technologie mobilne w marketingu,
Wolters Kluwer, Warszawa 2014 r.

Literatura uzupelniajaca:

1. Januszewski J. , System GPS i inne systemy
satelitarne w nawigacji morskiej. WSM 2004

2. Hotubowicz W. , Ptociennik P., GSM cyfrowy
system telefonii komorkowej. EFP 1995

3. Hotlubowicz W. , Ptociennik P., Systemy {gczrnosci
bezprzewodowej. PDN 1997

4. Sankar K., Sundaralingam S., Balinsky A., Miller
D., CISCO. Bezpieczenstwo sieci bezprzewodowych,
Mikom 2005 r.

Wymiar, zasady i forma odbywania
praktyk, w przypadku, gdy program

ksztatcenia przewiduje praktyki




